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INTRODUCTION

PRESENTATION HISTORIQUE

AB Foods est une entreprise qui aide les , o .
fabricants agro-alimentaires a pénétrer la grande Etarlt fn0|—m.’e’me. consorpmatrlce de barr§
distribution francaise. Mais d’autres cordes de cereales, j'etais fru.stree’ O.IU peu de choix
s’'ajoutent aussi a notre arc, comme par exemple offert dans les magasins. J'ai pu remarquer
le sourcing. Nous recherchons des produits pour que les grande§ marques sont souvent
la MDD et proposons des produits alternatifs aux chers. et c,othlenn.ent,d.e nombreux
leaders de I'industrie. ingrédients indésirables.

NOTRE AMBITION

Proposer une offre plus large et adaptée aux golts, besoins et envies des

consommateurs Francgais qui permettra un développement des chiffres d’affaires
sur la catégorie des barres de céréales.
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Ftude de marché

Réalisé par: Kwint, Niels et Petit, Michael (Juillet 2020). Usage & Attitude Cereal Bars Ravensberg, France



Qu’est-ce qui vient a I'esprit quand les francais pensent aux

Bienfait pour leur

santé

barres de céréales ?

La fonction de
collation

e Bon
e Santé
e Sain
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Petit-déjeuner
Au cas ou

e Chocolat

e Plaisir

MARCHE

PRODUITS

Aspect fonctionnel

Energie
Energétique
Vitamines
Coupe faim

RESUME




Quand les francais mangent-ils leurs barres de céreales ?

Au travail: 33%

Autour d’'une activité physique: 26%

A emporter: 21%

A I'école: 5%
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Statistiques sur les habitudes de consommation des francais

v @

¥4 des consommateurs 78% des consommateurs 80% des consommateurs
achetent régulierement francais, essayeraient francais lisent les
des nouvelles marques une nouvelle saveur si étiquettes sur le paquet
leur marque préférée en des barres de céréales
sortait une
INTRODUCTION MARCHE PRODUITS

79% des consommateurs
francais font attention
au prix des barres de
céréales
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A quoi les consommateurs francais font attention lors du choix
d'une nouvelle marque ?

Golt
&
Saveurs

Composition & ingrédients

Les allergenes et les désirs de régimes alimentaires sont les raisons les moins
importantes pour acheter et/ou manger des barres de céréales
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Composition des barres — Ingrédients et ajouts

Ingrc{edlle,nts Top 3 fruits Top 3 noix Top 3 graines: In,teret :
préférés supplémentaire

e Chocolat e Pomme e Amandes e Mélange de e Barres
e Cacahueétes e Fruits rouges e Mélange de graines dietetiques
e Fruits e Fraises noix e Sésame e Fibrées
e Noisettes e Graines de e Vitaminées
citrouilles et/ou

protéinées
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Composition des barres — Réductions

Top 3 des ingrédients Top 3 des ingrédients

réduits: «sans»:
e Sucre e |Lactose
e Graisse e Calories
e Calories e Sucre
INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME

10




Combien d’unités un paquet de barres de céréales contient-il
idéalement ?

Taille standard d’'un paquet de barres de céréales: 5-6
uniteés

Cependant, plus d'1/3 des personnes souhaitent des
paquets avec plus d'unités

9-10 unités (21%)

plus de 10 unités (12%)
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Résumé a retenir

Fonctions principales Choisir une marque Go(ts et Saveurs

e Bienfait pour la santé e Golt & Saveur e Chocolat
e Fonction collation ® Prix * Noix
e Aspect fonctionnel e Qualité e Graines
e Composition & Ingrédients * Fruits
e Curiosité e Barres diététiques, fibrés,

protéinés, vitaminé
e Sans sucre, calories...
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»Le marché francais a un potentiel pour des nouvelles marques qui
pénetrent le marché

» Le consommateur est intéressé par les nouveaux parfums

»Il'y a aussi un potentiel pour des plus grands volumes dans les paquets
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Notre solution
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Possibilités




Apercu de nos possibilitées MDD

> Nos bouchées
> Nos barres de céréales

> Nos spéciaux

INTRODUCTION MARCHE
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NoOs bouchees



Bouchées aux fruits et noix %D e oG

\ NATUR

FRUITENUT FRUITGNUT
v Clean label BITES
v Fruits et Noix
v Vegan
v/ Sans gluten
v/ Sans conservateurs

v’ Sans additifs 2 i
v'Sans sucre ajouté FRUITsN FRUITGNUT FRUIT&NUT

v Casher ‘ | BITES BITES
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Bouchées fourrées

v" Clean label
v Fruits et Noix

v Vegan

v/ Sans gluten

v Sans conservateurs
v’ Sans additifs
v Casher

INTRODUCTION

MARCHE

- i ' o‘ ,':'

-‘;w
C;“*\ ,

MAGMA BALLS

APRICOT FILLED WITH DARK PRALINE

iPHIKﬂSEN GEFULT MIT DUNKLE PRALINE

MAGMA BAllS DOYPACK

DATES + COCOA FILLED WITH PEANUT BUTTER

MAGMA BALLS

CRANBERRIES FILLED WITH DARK PRALINE

PRODUITS

MAGMA BALLS

DATES + COGOA FILLED WITH HAZELNUT BUTTER

MAGMA BALLS

ODATE + COCOA FILLED WITH TAHINE

RESUME
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9

Fit Balls aux fruits et noix i L JLLIE

v Clean label

v Fruits et Noix FRUIT & NUT ites

Dates + Cacao + Hazelnuts + Turkish Coffee

v"Vegan
v'Sans gluten
v"Sans conservateurs

v Sans additifs FRUIT & NUT Bites 10D o FRUIT & NUT &

Figs + Walnuts + Chia Seeds - 3 o Apricots + Almonds + Poppy Seeds + Mandarin Zest

v'Sans sucre ajouté
v Casher
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O s X it ® & [ h X i ® T e @

Fit Fit aux fruits et noix e ALL NATURAL

FRUIT & NUT =t FRUIT & NUT

v Clean label
v’ Fruits et Noix

v Vegan
v/ Sans gluten

O h X iw ® 43

ALL NATURAL

FRUIT & NUT
® 4

e it Tit

O th X i ® T ¢

ALL NATURAL

v"Sans conservateurs
v"Sans additifs

il
DATE, CACAD
K HAZEDNT,

v/ Sans sucre ajouté
v Casher

|
s
| . - S
By ]
Mty
=l R
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Bouchées aux aliments entiers

v" Clean label

v Ingrédients non
raffinés

v Doré au four pour un
meilleur goQt

v Sans sucre ajouté

v Riche en fibres
v Source de protéines

v Option avec base
chocolat ou enrobé de
chocolat
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Bouchées type “Nutri grain”

v Go(t Fraise
v Golt pomme

v'Sans aromes
artificiels

v"Sans colorants
artificiels

INTRODUCTION

i -
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STRAWBERRY BOOST l OX

=No artificial flavors and colors=

MARCHE PRODUITS

S\ BEST

[1)%

= No artificial flavors and colors=

RESUME
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Fiber boost type « Fiber One 90 »

v" Godt tarte au
citron

v" Golt brownie au
chocolat

v" Ardmes naturels
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Carré fourré

v Infinité de
fourrage disponible
v Confiture de fruit

v" PAte a tartiner au
chocolat

v" Beurre de
cacahuete

v Spéculoos
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Bouchées en forme de cubes

v Possible en Bio
v Au chocolat

v Riche en protéines

v Obtenu par la

technique
d’extrusion
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NoOs barres de ceréales



Barres Premiums aux 7 WntWiBAR o0 RERTNBAR

DI o e e i
fruits et noix

PREMIUM FRUITS & NUTS BAR

\/Clean label 4 HAZELNUT + ALMOND + PUMPKIN SEED APRICOT + HAZELNUT + ALMOND + PUMPKIN SEEDS

v Fruits et Noix |
1 1) o s DA A Eﬂmmﬂﬂﬂ
v"Vegan LAS 2 Lo
v/ Sans gluten
PREMIUM FRUITS & NUTS BAR
¥ Sans conservateurs APRICOT + HAZELNUT + ALMOND + PUMPKIN SEEDS 5[? E m{?‘m fgg,ﬂg ﬁ’lﬂﬂ%ﬁ SBEng;

v’ Sans additifs

v/ Sans sucre ajouté

v’ Casher
CRANBERRY FIT BAR
CRANBERRY + BITTER CHOCOLATE + HAZELNUT
INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME
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X

Barres I?remlurr)s aux . %100 ) |:|-|- FiT
fruits et noix i G > P PREMIUM

v’ Clean label

/ . .
Fruits et Noix : oATeE >
v'Vegan § COCOA + %100 FiT FIT

: -
¥ HAZELNUT +* o PREMIUM

v Sans gluten £ LEMON y @ DATE BAR

v/ Sans conservateurs

v’ Sans additifs

v/ Sans sucre ajouté —

v’ Casher et or100 FiT FiT

ALMOND + mt nme

" CHOCOLATE - PREMIUM
e APRICOT BAR
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Barre a I'avoine — |égerement cuite

v Possible en Bio

v Légérement
cuite/soft

v Taille d’une barre
ou mini barre (28,

33 ou 47mm)

INTRODUCTION

MARCHE

PRODUITS
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Barre a base de pate de fruits

v Possible en Bio

v Base en pate de
fruits
(dattes/raisins)

v Obtenu par la

technique
d’extrusion

INTRODUCTION MARCHE

PRODUITS
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Barres aux ingredients
entiers type “RXBAR”

— s e
= e e S Bt gt ] o

v Sans sucre ajouté

v" 100% ingredients
naturels

v Source de
protéines

5 /2 RAISING
% 7/DATES
S Y 4 PEANDTS
pd 2 UbspOAT
FIRKES
TAPPIE
STICE

v Saveur Pomme
04" 2 PEANUTS
N 7 thsp
COCONUT
1 thsp OAT;
FLAKES

v" Saveur noix de
coco

 No added sugar
( 100% Natural ingredients
& Source of protein

@”OHMW : )
(¥ 100% Natural ingredients
& Source of protein

3%1.06 0. 3%1.06 07§
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Barres aux cacahuetes

v Possibilité de
rajouter une base au
chocolat

v Avec graines de
citrouilles et figues

v Nature pas salé
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Barres aux cacahuetes
type “Nature Valley”

v Sans sucre ajouté

v' 100% ingredients
naturels

v" Source de
protéines

e S =

v" Dorées au four

v" Avoine, dattes,
cacahuetes

v" Noix de coco,
dattes, cacahueéetes

L
XN, SR

 100% Natural ingredients ' '—--M‘. s
 Source of protein

3x1.06 07 M

 No added sugar s

 100% Natural ingredients B AN » i

 Source of protein -
3x1.06 0Z
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Barres type “Kind”

v Clean label
v'Sans gluten
v Possible en Bio

v 30% de sucre en moins que la
concurrence

v Casher
v’ Autres saveurs disponibles

v Possibilités de changer les noix
premium (ex: noix de
macadamia) avec cacahuéete
pour un prix plus compétitif

INTRODUCTION

MARCHE

PRODUITS

NATUR

fruit & nut bar
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Barres Muesli

Coconuty

MiLke Ckoi?:otate WS Strawberry

v" Chocolat au lait et noix de coco

v" Chocolat noir et noisette

v Fraise
v"Caramel salé
v Noisettes

v Myrtilles

v Réglisse et chocolat au lait

v Orange et chocolat noir

v Banane et chocolat au lait D— ) B
Dark C.E'ocol:‘ate g Aeﬁtmvc\lakocola!:'e \*: ,'

o e
'’ "
P
]

-

o

o

:

.

@- :

INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME




Barres Muesli — Avoine et Noix

v Avoine, noix et
myrtilles

v Avoine, noix et noix
de coco

INTRODUCTION MARCHE

OAT £ NUT BAR

BLUEBERRY

OAT € NUT BAR

COCONUT
H

PRODUITS

uesii+
&
Vo« "ﬂ‘l P :

RESUME




muesli+

Barres Muesli Crunchy

v Avoine et Cannelle

HHHIll\HﬂlHH\HN]Hllii]i]llii]li}ililllll

v Avoine et Chocolat
mulnmlh ,ﬁ_!'mmulllhm l||

v" Avoine et Miel

v Avoine et Gingembre

v Avoine et noix de
coco
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Barres Granola

v Noix de coco
v'Sirop d’érable
v Fruits Rouge

Maple Syrup Granola Bar Crunchy Red Berry Granola Bar

INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME
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Barres de céréales chocolat

v Céréales et chocolat

v Céréales, chocolat et
orange

v Blé intégral, riz et
chocolat

v/ Barre pour enfant
type « Nesquik »

BLE INTEGRAL, RIZ ET CHOCOLAT

INTRODUCTION MARCHE PRODUITS

CEREALES, CHOCOLAT ET ORANGE
SANS SUCRE AJOUTE

BARRE INFANTILE TYPE “"NESQUIK"

RESUME
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Barres de céréales fruits et fruits secs

v" Céréales et fruits secs

L., . BLE INTEGRAL, RIZ ET CRANBERRIES
v Blé intégral, riz et

cranberries

CEREALES ET FRUITS SECS

INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME
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NOS speciaux



Bouchées Keto - type “Maltesers”

v Flocon de noix de
coco

v Noisettes grillées

v Enrobé de chocolat
Noir sans sucre

v"Moins de 3% de
sucre (15 fois moins

que les Maltesers
Mars)

v Réduit en glycémie
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Barres Keto type
« Bounty »

v Flocon de noix de
cOCo

v Amendes grillées

v Enrobé de chocolat au
lait sans sucre

v Réduit en glucide

v"Moins de 5% de sucre
(10 fois mois gu’une
barre bounty)

v Option a la fraise

INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME
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Barres de céréales
Keto

v Cacao/Noisette

v Noix de
coco/Noisette/Cannelle

v Spiruline Bleu
v Pauvre en sel
v" Riche en fibre

v Moins de 3 grammes
de glucide par barre

v Pas de risque de pic de
glycémie inutile

Cocoa - Hazelnut  Coconut - Hazelnut Blue Spirulina
Cinnamon
INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME 4




Fit Bar adaptées aux
besoins

v Clean label
v Fruits et Noix
v Vegan
v"Sans Gluten

v"Sans conservateur
v Sans additifs

v/ Sans sucre ajouté
v Casher

INTRODUCTION

s

COLLAGEN FITBAR 20% FIT PROTEIN BAR
DATE +HAZELNUT + COCOA + COLLAGEN DATE + PUMPKIN SEED « CRANBERRY + PEANUT BUTTER
feman ]
| SECRET BOOM
DAILY SUPPORT FIT BAR PR & CGCOLATE BALLS

il 2]

: &
L

R S e e e T I T Y -

:» ‘_3'

HIGH FIBER FIT BAR | CRUNCHY FIT BAR

DATE + APRICOT + AIG + PUMPKIN SEED + ALMOND + PRUNE + QUINOA HONEY. ALMOND. HAZEINUTL, PEANUT BUTTER, BUCKW HE AT PUFF. CHOCOLATE

MARCHE PRODUITS RESUME
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Barres biologiques
protéinées et vegan

v Biologique
v Vegan
v Protéiné

v" Avoine et Noix

v"Moins de 10g de sucre
v’ Seulement 97 Kcal

INTRODUCTION

MARCHE

PRODUITS
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Barres protéinées a
I'avoine et aux noix

v Possible en Bio
v/100% naturel

v Vegan

v Riche en fibres

v Source de protéines

v"Moins de 10g de sucre
pour 100g

v"Moins de 100 Kcal par
portion

v"Sans cacahuétes

INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME
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Barres Minceurs

v Clean label

v Possible en Bio

v Vegan

v Protéiné

v/ Sans sucre ajouté

v 100% ingrédients
naturels

v Haute qualité de
protéine de plante

INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME
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Notre avantage concurrentiel par rapport au principal
fournisseur actuel de MDD

v Plus de diversité de
produits

v Plus de saveurs
disponibles

v Plus de formats
possibles

v Notre partenariat
avec les 4 plus gros
fabricants de barres
en Europe

INTRODUCTION MARCHE PRODUITS RESUME
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RESUME

CHALLENGES OBECTIFS CONTRAINTES
» S’adaptera unmarché en > Avoir 3 dispositi - > Proposer des conditionnements
constante évolution position des produits ho
> Diversité de go(ts et saveurs qui -correspo.ndent aux attentes su’peneurs aux standards act,uels
© prixattractif > Offrir d?s pI’,IX attrayant > De]:/elopper une offre adaptées aux
> Minimum d’ingrédients » Compléter l'offre actuelle enfants
» Aliments entiers
» Augmenter le nombre
d’unités/paquet
> Cible enfant a approfondir

NOTRE AMBITION

Proposer une offre plus large et adaptée aux golts, besoins et envies des

consommateurs Francgais qui permettra un développement des chiffres d’affaires
sur la catégorie des barres de céréales.
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Mercl

Pour nous contacter, merci de remplir le formulaire de contact sur notre site internet

www.abfoods.fr
I



